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PUHA VALENTINI PAEV - UUS SOOME PUHA

Carola Ekrem. Soome, Helsinki

Piiha Valentini piev, mida piihitsetakse igal aastal 14. veebruaril, on stiga-
valt juurdunud Inglise ja PGhja-Ameerika kultuuri. Levinuim komme on oma
armastatule enamasti siidametega kaunistatud postkaardi voi kingituse saat-
mine. Pdeva nimi on seotud piihak Valentini eluga, kuid sellel ei ole palju tihist
tanapdeva valentinipdevaga, mida piihitsetakse romantika ja sdpruse pdevana.

Piiha Valentini pédev on iiks uuemaist Soome kalendritdhtpdevadest, mida
hakati tidhistama alles moned aastad tagasi. Pdev on sellisena olnud siiski ka
varem tuttav, ent piihitsemine on uus.

Selle uuendusprotsessiga kaasaminek on olnud erandlikult kiire. 1981. aas-
tal arvas soome-rootsi uurija Mary-Ann Elfving, et valentinipdev on potent-
siaalne iga-aastane soome kalendripiiha.

Seda tdhistati siis Soome tdnavatel harva. See oli rohkem tuntud Ameerika
koomiksite kaudu; naisteajakirjades kirjeldati valentinipideva balle, mida kor-
raldasid Soomes asuvad Ameerika organisatsioonid. Roosade rooside kasu-
tamine péeva piihitsemisel ndib soomlaste tagasihoidliku rahvusliku iseloo-
muga sobimatu olevat, ka pole avalik romantika soome kalendriptihadele tiiii-
piline. Sellest hoolimata ennustas Mary-Ann Elfving, et valentinipdev voetakse
kalendrisse niipea, kui sellesse haaratakse kaasa kaubaturg. Pdeva pracgune
sonum ei kuulu mingisse konkreetsesse kultuuri, sest sdprus ja armastus on
universaalsed védrtused. Pealegi soome kalendris veebruari keskel peaaegu ei
leidu piihi. Inglise ja Ameerika péritoluga piihade sissetoomist on hdlbustanud
asjaolu, et noored on meeleldi valmis integreeruma nende maade kultuuri.

Tee uuendusideest kombe juurdumisele algas 1986. aastal, kui piiha Valen-
tini aktsioon oli saanud endale rahalise toetuse. 1986. aastal oli piiha tihis-
tamine tdnavatel kindlasti mirgatav. Kaubamajad téitsid oma vaateaknad ar-
mastuse stimboolikaga, ostjaid tervitasid roosade siidametega kirjad “Head va-
lentinipdeva!”, valentini-kaarte levitati hamburgerikioskites. Postiamet ennustas
suurt kaartide tulva jargmiseks aastaks ning ergutas inimesi saatma valentini-
kaarte ja -kirju juba kdesoleval aastal.

Tiaheldatav on, et turul 16id tiheaegselt kaasa paljud ametkonnad, kellest
igaiihel oli oma kaubanduslik ajend. 1987. aastal algas massikampaania. Va-
lentini-kaarte miitidi ametlikult kauplustes. Osa neist kaartidest olid kujundatud
nii, et neid saaks kasutada ka muudel juhtudel, niiteks siinnipdevakaartidena.
Paljud kauplused pakkusid hulgaliselt valentini-kingitusi. Restoranides pakuti
14. veebruaril “Armastuse praadi” ja “Valentini suppi”. Televisioon kutsus
inimesi uut tdhtpédeva piihitsema.
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Et rohutada kommertsi korval tihtpédeva tdsisemat tausta, viidati paljudele
legendidele, mis radgivad marter piiha Valentinist.

1990. aastaks sai valentinipdevast arvestatav uuendus: tal on Soome ka-
lendris oma koht ja paistab, et teda teatakse. Toelise piihitsemisega on siiski
iseasi. Et uuendus siilitaks oma koha, tuleb seda toetada isiklike kontaktidega.
Niisugust uuenduslikku ideed saab nimetada juurdunuks siis, kui seda toeliselt
piihitsetakse ja aktiivselt jiargitakse, seega peavad inimesed tegelikult
kaubandusvdrgust valentini-kaarte ostma ja saatma. Piihitsemine, st valentini-
esemete tarbimine tdhendab piihadelikituse levitamist, niisiis vdhehaaval
tahtpdeva omaksvotmist. Uuenduste mérklaud on eelduste kohaselt noorus.
Tanapideva drimaailm ja postiamet on seda pideva ddrmuseni ekspluateerinud,
tehes selle atraktiivseks ja ihaldusviidrseks. Kas eesmérk on saavutatud, kas
ptiha Valentini pdev on oma koha leidnud?

1986. aastal, kui valentinipdeva peeti esimest korda Helsingi tdnavatel,
kiisisin ma Helsingi #ddrelinna koolidpilastelt, mida nad teavad sellest uuest
kalendritdhtpédevast. 60 % intervjueeritavatest olid sellest kuulnud, nad olid
mairganud laialt levinud reklaami ja hamburgeridride kampaaniat. Mdned &pi-
lastest olid juba piihadega tuttavad Ameerika koomiksite kaudu. 1986. aastal
ei tundnud siiski paljud &pilased valentinipdeva tdelist tausta. See assotsieerus
neis ihmaselt soprusega. Ukski kiisitletuist ei tihistanud seda piiha ega tundnud
ka enamasti tdsist huvi asja vastu.

1987. aastal oli reklaamikampaania energilisem kui eelmisel aastal. Ma te-
gin uue kiisitluse sama kooli dpilaste hulgas. Reklaam oli olnud edukas. 88%
intervjueeritud Opilastest olid piihast kuulnud. Kampaaniaga réhutati eriti
teemasid nagu sopruse kasu ja selle hoidmise tdhtsus. Pdeva reklaamiti kui
kuulsat ja maagilist sGpruse pdeva, mis kutsub eriti iiles tegudele sdpruse hoid-
miseks.

Sopruse likitus oli olnud edukas. Ent huvitav on see, et sdpruse sonum oli
muutunud abstraktseks ega soosinud suure kingitagavara ostmist poodidest.
Opilased vastasid, et piiha Valentini piev on tihtis, kuna siis piihitsetakse seda,
et sul on sobrad, voi et igaiiks vdib saada sel pdeval endale sdopru. 20%
intervjueeritavatest olid tegelikult seda péeva piihitsenud, saates oma sdpradele
kaarte voi kingitusi. Jarelikult oli valentinipdev muutunud tihe aasta jooksul
abstraktsest teadmisest tegelikult piihitsetavaks piihaks. Niiid vois delda, et
valentinipdev on tinapdeva Soomes piisiva popularsusega. 1990. aastal, pérast
kolmeaastast vahet, intervjueeriti sama kooli dpilasi uuesti. 97% kiisitletutest
olid selle pdevaga tuttavad. Ka piihitsemine oli iildisem. Umbes pooled
tiidrukutest olid saatnud oma sopradele valentini-kaarte ja iga neljas saanud
kingitusi. Poiste hulgast olid ainult mdned saatnud valentini-kaarte, niisiis oli
valentinipédev juurdunud eeskaitt tiitarlaste hulgas. Ehkki seda pdeva ei piihitse
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kodik noored inimesed, on selle tihendus neile tuttav. Teatakse, et see on sdpruse,
lahkuse ja headuse pidev. Likitust tajutakse tildiselt positiivsena ja on
markimisvédrne, et ainult vihesed Opilased poodrasid sealjuures tidhelepanu
sellele, kuidas drimaailm sdpruse sdnumit dra kasutab. Nad leidsid, et on teisigi
ptihitsemise vdimalusi: piitida olla kdigi vastu kena kogu pideva jooksul voi
emmata oma sdpru - see ei maksa midagi. Pitha Valentini pdeva juurdumise
protsessis on Soomes seega olnud drastilisi muutusi - anglo-saksi maade
romantilisest lihenemisest kuni sdpruse sonumini. Uhelgi kiisitletud dpilastest
ei assotsieerunud see pdev mingil viisil armastuse ja kohtumistega. Valentini-
kinke ja -kaarte vahetavad peaaegu eranditult tiidrukud.

Niisiis vdib tdhele panna, et piiha on kohandatud Soome tingimustele. Et
uus idee laialt leviks, peab ta vastama teatud nduetele: see peab olema eeldata-
vale inimgrupile tdhenduslik, iihte sobima valitsevate viddrtushinnangutega ja
tema sonum peab olema kergesti vastuvdetav. Valentinipdeva kiire levimine
Soomes niitab, et need ndudmised tidideti ning seos ameerika kultuuriga aitas
tema populaarsusele kaasa. Enamik kiisitletud dpilastest teadis, et seda pdeva
ptihitsetakse USAs. Teine aspekt on sdpruse idee, mis tundub Soomes olevat
dominantne. Opilaste vastused vihjavad kristliku armastuse sdnumile. Moned
vastajatest pidasid valentinipédeva piihitsemise eesmargiks olla kena ka nende
inimeste vastu, kes sulle ei meeldi. Armastuse sonum on ulatunud ka nooruse
internatsionalismini: “Igaiihel peaks olema sdber, me peaksime koik olema
sobrad, soprus peaks olema iile maailma.” Maagiline armastuse piev on Soomes
muutunud maagiliseks sdpruse pdevaks. Sopruse teema leiab loomulikult
omakorda kajastamist tarbijale orienteeritud vahendite kaudu nende poolt, kes
valentinipéeva sisse tdid - aga mitte ainult. Uuendusprotsess ei ole 16ppenud,
sissejuurdumise etapid nduavad edasist uurimist. Missuguse vormi piihitsemine
tulevikus votab? Kas sellest saab kinkimise paev voi idealismi kaldumise pdev?
Vi tabab valentinipdeva sama saatus, mis paljusid teisi nooruse ettevatmisi -
laheb moest ja kaob, kuni uus pdlvkond sdprussdnumi poolt pakutavad
kommerts- ja idealistlikud motted taas avastab.
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SEMANTILISED RUHMAD MARI PALVETE LEKSIKAS
Natalja Gluhhova. Mari, Joskar-Ola

Tanapdeva lingvistikas ja folkloristikas peaaegu puuduvad uurimused ma-
ride paganlikest palvetest.| Ometi esindavad nad vaimse kultuuripirandi olu-
list osa, hdlmates sealhulgas ka ajaloolist parimust. Kuna usund on vaielda-
matult iiks varasemaid ja iildisemaid inimvaimu avaldumisvorme, pole ta iiks-
nes sotsiaalne, sotsioloogiline voi ajalooline nihtus, vaid ka valdkond, mis
puudutab isiklikult suurt hulka inimesi.2

Et artikli eesmaérgiks pole religiooni kui sotsioloogilise, ajaloolise vdi ko-
guni psiihholoogilise néhtuse analiiiis, piiiitakse uurida palvetekstide leksikaal-
set tasandit, vottes arvesse palvete tekstide pragmaatilist funktsiooni ja kom-
munikatiivset sihti, nii nagu see nihtub kaasaegsele uurijale.3

Palvete lingvistilised erijooned on tihtsad ja vdga huvitavad: tekstides ka-
sutatud sonad kirjeldavad omaette sfairi, arvatavasti teist, kujuteldavat maa-
ilma, “iiht voimalikest maailmadest”.4 Uritame iihtlasi tutvustada moningaid
tulemusi, mis saadi leksikaalsel tasandil palvete kommunikatiivsete sihtide
keelelist realiseerumist jidlgides. Analiilis pdhineb 40 Paasoneni, Porkka,
Wichmanni ja Jevsejevi kogudes leiduval palvetekstil.

Palvete otseseks sihiks on tagada kindel edu ja/véi kaitsta kurja eest. Ees-
mirgid on palvetel isna pragmaatilised ja sdltuvad situatsioonist (pdlluharimi-
se ja majapidamisega seotud rituaalid, matuse- v6i pulmakombed jm), samuti
sellest, milline jirjekord palvetele valitakse ja sellest, mida soovitakse.

Palve lugemisega taotletakse kogunenute emotsionaalset ning nende voi
enda (kui palvetatakse iiksinda) psiihholoogilist mdjutamist - see aitab jagu
saada iiksildusest, hirmust, abitusest,5 muuta tuju ja ndnda ka oma emotsio-
naalset seisundit. Pole imeks panna, et E. Fromm vordles palveid ja nende lu-
gemist “adjusteeriva teraapiaga”.0

Koik see saavutatakse rituaali ptihaliku 6hustiku, suuremalt jaolt aga palve
TEKSTI abil, kus kasutatakse koigil tasandeil (fonoloogilisel, morfoloogilisel,
siintaksi ja leksikaalsel) erilisi keeles leiduvaid vahendeid. Enim peegeldab
neid sihte palvete sdnavara, mis on viga komplitseeritud. Kasutatakse niihisti
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