SAATEKS. PAAR SAMMUKEST
TRANSMEEDIALISTE SIIRETE UURIMISE TEEL

Eesti Kirjandusmuuseumi aastaraamatu “Paar sammukest” ajaloo saab
praeguse seisuga jagada kolme perioodi. Aastatel 1957-1989 ilmus see
ebaregulaarselt, 1-7-aastase intervalliga. 1996. aastal ilmunud 13. aasta-
raamat pani alguse regulaarselt iga-aastasele kajastusele kirjandusmuu-
seumi teadussaavutustest ja t6ost — vahetult enne seda, 1995. aastal oli
asutus kinnistatud nime poolest Eesti Kirjandusmuuseumiks ja tunnis-
tatud riiklikuks teadusasutuseks. See periood kestis 2008. aastani, mil
ilmus 25. “Paar sammukest”. Alates 22. aastaraamatust voeti vastu uus
pohimote, mille jargi raamat ei ilmunud enam sama kalendriaasta 1opus,
vaid jargmisel aastal ning koondas esmajarjekorras Kreutzwaldi paevade
teaduslikul konverentsil peetud ettekannete pohjal valminud artikleid.
“Paar sammukest” nr 26 jatkas seda traditsiooni, kuid ilmus paraku juba
kolmeaastase hilinemisega. Viimane véljaanne joudis meieni 2013. aastal
ja kajastas kirjandusmuuseumi tegemisi 2011. aastast. Ka ilmus see juba
ainult digitaalsena. Uldistades vdib siinkohal sellise muutuse péhjusena
valja tuua teaduse projektipohise rahastuse moju teadlaste igapidevatoo
korraldusele.

Kaesolev, Eesti Kirjandusmuuseumi 29. aastaraamat sisaldab artikleid,
mille aluseks olnud ettekanded peeti 57. Kreutzwaldi pdevade teaduslikul
konverentsil “Transmeedialised siirded” 17.—18. detsembril 2013. aastal. Eri
meediaplatvormide kokkupuude sai traditsioonilise kirjandusteadlaste ja
folkloristide aastakonverentsi teemaks, kui vastav uurimisvaldkond oli Eesti
teadusringkondades juba kanda kinnitanud: nt Peeter Toropi kéasitlus multi-
meedialisusega seotud moistetest ja uurimissuuna ajaloost ilmus 2008. aastal
Keeles ja Kirjanduses ning tdiendatult 2011. aastal kogumikus “Humanitaar-
teaduste metodoloogia. Uusi viljavaateid”. Uheks viimaseks oluliseks téien-
duseks on peamiselt filmi suubuvaid siirdeid kasitlev vaitekiri, Maarja Oja-
maa “Kultuurilise autokommunikatsiooni transmeedialine aspekt” (2015).



Multimeedia kasitlused said alguse aga juba 1960. aastatel ning eri
teadusharudes ja koolkondades on sellega seotud moistestik arenenud
vaga kirevaks. Voib oelda, et kdige laiemaks moisteks ongi multimee-
dialisus — konkreetselt moistetakse selle all siiski kahe v6i enama
meediaplatvormi kooseksisteerimist iithes tekstis. Multimeedialine tekst
onmultimodaalne — eri meediumid iihe terviku (esituse, teksti) sees
aktiveerivad eri tajukanaleid. Meediauuringutes tehakse vahet trans- ja
ristmeedialisusel: kuitransmeedialisus on teksti, motiivi, tegelase vim
loomulik levik kultuuris ithest meediumist teise, siisristmeedialisus
on sihipdrane mitmeplatvormilise toote loomine ja turundamine. Inter-
tekstuaalsuse eeskujul on iilekandeid iihest meediumist teise nimetatud
ka intermeedialisuseks, eri koolkondades on sellel méistel olnud aga viga
erinev sisu. Hipermeedialisus on arvuti vahendatud interaktiivne
esitus, mis iihendab vidhemalt kaht meediaplatvormi. Sellega on seotud
hipermodaalsus — hiiperlinkide kaudu tekkiv heliliste, visuaalsete
jm assotsiatsioonide siisteem.

Peamiselt ongi multi- ja transmeedialisuse uuringutega Eestis tegelenud
semiootikud, kuid ka kirjandusteadlastel ja folkloristidel tuleb itha enam ar-
vestada olukorraga, kus kultuuritekstide levikus ei méngi rolli enam ainult
tekst, heli, liikuv ja litkumatu pilt, vaid ka digitaalse meedia véimalused.
Konverentsi ette valmistades palusime esineda soovijatel kédsitleda tekstide/
motiivide litkumist algsetest folkloori- voi kirjanduszanridest teistesse mee-
diumidesse, nagu néiteks teater, film, televisioon, internet, kujutav kunst ja
muusika, aga ka tagasi tekstikesksesse vormi ja suulisse parimusse. Konve-
rentsiettekanded néitasid, et enim kokkupuutepunkte on olnud kirjanduse
ja filmi uurijatel: EKLA kultuuri- ja kirjandusteooria toorithm on selles
vallas aastate jooksul olulist t66d teinud. Film on meedium, millel on praegu
ilmselt kdige suurem kandepind: mitmesugused veebipdhised rakendused
jaavad suuremalt jaolt noorema publiku huviorbiiti, raamatulugemine on
ilmuvate teoste mitmekesisusest hoolimata siiski populaarsust kaotamas.
Populaarse filmi v6i saate kaudu on tekstil potentsiaal jouda viaga suure
hulga vastuvétjateni, peamiselt TV vahendusel on levinud tekstid, mille
tthine tundmine mééarab inimeste kogukondlikku kuuluvust.

2013. aasta paistis Eestis silma populaarsete folklooriaineliste tele-
sarjadega, mis ajendas uurijaid tiles kutsuma ka seda ndhtust lahemalt
valgustama. Nii palusime Kreutzwaldi pdevadel esineda kirjanik Indrek
Harglal, telesarja “Siivahavva” stsenaariumi autoril. Ettekandes “Kirjanik
kui kratt” koneles Indrek Hargla oma loomingu pdhisuundadest ja selle
seostest eri zanride ning rahvaluulega — ka viimasest v6ib kirjanik kra-
tina varandust kokku kanda, et sellest vormida kirjanduslikku omailma.
Teadusliku sissejuhatuse konverentsiteemasse tegi Tallinna Ulikooli Balti



Meedia- ja Filmikooli direktor Katrin Saks, kes toi filmin&iteid transmeedia-
lisest siirdetoost. Naitematerjali hulka kuulusid nii kirjandusteoste ainetel
valminud linateosed alates Arvo Kruusemendi “Kevadest” kuni filmikolledzi
tudengite kursusetoodeni Tammsaare ja Tuglase ainetel kui mitmesugused
ristmeedialised projektid, néiteks telefonirakendused, mis jagavad huvilis-
tele infot Margus Karu “Nullpunkti” v6i Indrek Hargla apteeker Melchiori
lugude tegevuspaikade kohta.

Transmeedia-uuringutes on rohutatud, et kuigi tdnapédeva tehnilised voima-
lused muudavad meediumidevahelised siirded eriti silmatorkavaks, on tege-
likult tegemist kultuurile l4bi aegade olemusliku ndhtusega — inimkultuur
esitab igal ajastul varem tuntud lugusid uutes kommunikatsioonikeeltes,
astudes nii dialoogi iseendaga. Kéesoleva kogumiku kasitlused algavad
ajast, mil ajakirjanduslik tekst oli Eestis veel noor meedium. Katre Kikas
kirjutab artiklis “Rahvajutust ajalugu otsimas. Muinasjutt
Rahurikkujast, Siniussist ja Truuvaarist 1890. aasta
ajakirjanduses” ajalookirjutuse, ajakirjanduse ja folkloori vahekor-
dadest. Esimese massimeediakanalina tekitas ajakirjandus 19. sajandil
labimurde, mis on vorreldav meie ajastu digitaalse poordega. Suulist péari-
must aga, mille funktsioon ja olemus oli kirjaoskuse levides oluliselt muu-
tunud, peeti siis ajalooteaduse jaoks usaldusvairseks allikaks, “eesti rahva
ajaraamatuks”. Laialdast diskussiooni tekitanud jutt, mis pidi téestama
esimeste Vene viirstide eesti paritolu, liigitus 20. sajandi folkloristikatea-
duse seisukohalt ilmselt pseudofolkloori voi ebaautentse materjali hulka
ning ei vadrinud seega toona ldhemat kasitlust, praegu ndeme selles 19.
sajandi 1opu dialoogis noore rahvuskultuuri eneseotsinguid tolle ajahetke
meedia moodsate voimaluste kaudu. 2013. aastal sai see aga jatku ka hii-
permeedias — Eesti Ekspressi kommentaariumis.

Anneli Saro mirgib, et on artiklis “Film kirjanduse interpre-
teerija, populariseerija ja kanoniseerijana” vaikimisi ldh-
tunud kiill eeldusest, et triikisona ja kirjandus on filmiga vorreldes midagi
esmast ning tihtlasi véljasuremisohus olevat voi vihemalt populariseerimist
vajavat, kuid kultuuripraktikas see nii olla ei pruugi. Ka Eestis leidub
juhtumeid, kus filmistsenaarium ise voi selle pohjal kirjutatud kirjandus-
teos on lugejate ette joudnud. Artikkel keskendub siiski problemaatikale,
kuidas filmikunst on mgjutanud eestlaste arusaama kirjandusteostest,
mida on filmide algallikatena kasutatud. Analiitiisides ldhemalt filmide
“Nukitsamees”, “Naksitrallid”, “Viimne reliikvia”, “Nimed marmortahvlil”
ja “Kevade” fenomeni, naitab autor, kuidas mojutab filmi kui meediumi
valjendusvahendite eripara algteose interpretatsiooni ning missugune
on uue kunstiteose, filmikeeles edastatud sonumi moju publikule v6i kui-
das muutub selle positsioon kultuuriprotsessis. Moodsam tehnoloogiline



meedium muudab filmi atraktiivseks kirjanduse populariseerijaks, mida
pedagoogikas itha enam dra kasutatakse; esituste jarjepidevus ning filmi-
vaatamise sotsiaalne situatsioon teeb kultusfilmidest eri pdélvkondade ja
maitse-eelistuste 16imija ning kultuurilise jarjepidevuse hoidja; film oma
suhtelises 16plikkuses on aga ka kirjandusteose iihe télgenduse kinnistaja
ja retseptsiooni unifitseerija — populaarne film v6ib kirjandusteosest keh-
testada kaanoni, mis avaldab tugevat mgju ka hilisematele télgendustele
teatris jm kunstiliikides.

Marju Kéivupuu artikliga““Siivahavva” mitoloogiline maa-
ilm — Indrek Hargla mangud pidrimuse ja fantaasiaga”
jouame analiiiisimaterjalini, mille puhul film (telesari) on publiku ette
joudnud varem ja samasisuline kirjandusteos hiljem — meelelahutuséri
traditsioone jargides on telesari ja raamat loodud ristmeedia pohimattel
teineteist tdiendama. Artikkel ei analiiiisi nende meediumide erinevust,
vaid vaatleb teoses leiduvaid usundilisi motiive, toob neile paralleele eesti
rahvausundist ning piitiab vastata kiisimustele, mis “Stivahavvas” on parit
n-6 ehtsast eesti folkloorist ning missuguste motiivide allikaks on pigem
muude rahvaste usunditest niitidiskultuuri meelelahutuséri teenistusse
voetud arsenal. Eri rollides tegelaskujude, kasutatud kohanimede, maa-
giliste esemete ning tegevustikus viidatud uskumuste ja tavade analiiiis
néitab, et alusmaterjali iseloomustab pigem rahvusvahelisus, uuema ja
vanema poéimumine. Tédnapéeva Eesti kiilaithiskonda asetatult, viidetega
meie ajaloole alates orjaajast ja lopetades Il maailmasgjaga, tekitas “Suva-
havva” aga publikus korgendatud huvi nii eesti rahvausundi kui usundilise
parimuse, miitoloogia ja maagia vastu laiemalt, olles seega samaaegselt nii
parimuse vahendajaks kui selle (taas)loojaks. Artiklis viidatakse ka teose
kajastustele hiipermeedia vallas — monedes raamatublogides, mis on 2016.
aasta seisuga isegi pisut tdiendust saanud. Huvitav on asjaolu, et selle
meediumi metatekstide loojatest vdidab suurem osa, et on vaid raamatut
lugenud ning telesarja vaadanud ei ole.

Mare Ké6iva ja Andres Kuperjanov vaatlevad artiklis“Transmee-
dia-protsessid hiiunarratiivide néitel” suulises kultuuris siin-
dinud tegelaskujude ning nendega seotud verbaalse ja visuaalse ainese
kandumist iihest meediavormist teise. Hiiud on folkloorsed tegelased, kes
eesti parimuses on olnud tuntud laiemal vdi kitsamal alal mitmesuguste
muistendite vahendusel. Alates kirjakultuuri ajastust touseb neist esile
Kalevipoeg, kellest sai eepose, rahvusliku tuviteksti kangelane, aga ka
Saaremaa paritolu hiid Suur T4ll, eriti parast Rein Raamatu ja Jiiri Arra-
ku joonisfilmi valmimist 1980. aastal. Transmeedia-narratiivi mdistet on
siiani kasutatud kiill uuemate labilo6givoimeliste teoste iseloomustamisel,
kuid samamoodi on “Kalevipojast” ja teistestki hiiujuttudest alguse saanud
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rohkesti tekste ja tekstikorpusi, adaptatsioone, viljundeid teistesse kunsti-
liikidesse ja esemelisse tarbimiskultuuri vorreldavalt nn frantsiiside, kau-
bamark-toodetega: kuulsaid hiidusid kohtab arvutimingudes ja meenetes,
matkaradade ja reisiprogrammide tutvustustes, muuseumides, teemapar-
kides, mitmesuguste asutuste-ettevitete ja nende toodete nimedes. Nende
laialdane levik on seletatav sellega, et sotsiaalne ja kultuuriline tellimus
Kalevipoja ja T6llu jarele on olnud olemas: rahvuslikku identiteeti kandvana
voi konkreetse paikkonna kohaliku identiteedi loojana. Lahemalt analiiiisi-
vad autorid kahte Kalevipoja-teemalist reklaamklippi ning T6llu-teemalist
muusikavideot, mida iseloomustab rohke kultuuritsitaatide kasutamine.

Risto Jarve artikkel “Tuntud muinasjutud reklaamikuns-
tis” vaatleb suulisest parimusest (tdnapéeval kiill kirjasona vahendu-
sel) eri meediaplatvormidel esitatud reklaamidesse joudnud muinasjutte.
Folkloorizanridest on kiill vanasona selle lithikesse vormi valatud opetlik-
kuse tottu nimetatud reklaami loomise jaoks koige sobivamaks, ent video
formaadis telereklaamide allikmaterjaliks on sageli ja edukalt kasutatud
ka ildtuntud muinasjutusiizeid. Oma rahvusvahelisuse tottu konetavad
need eri maade tarbijaskonda, tuttavate vormelite ja tegevustiku esitamine
seoses mingi tootega holbustab meeldejadamist, muinasjutu ja reaalsuse
opositsiooni sissetoomine koidab tdhelepanu. Samuti on loodud muinas-
jutuainesest inspireeritud hiipermeediareklaame: veebipohiseid ménge,
arvutiekraanil “lehitsetavaid” muinasjuturaamatuid, aga naiteks lastele
suunatud toote reklaamikampaania v6ib sisaldada ka paberviljaande kujul
avaldatud kunstmuinasjutte — siirde suund on siis modernsema meediumi
poolt traditsioonilisema poole. Visuaalses plaanis toetuvad muinasjuturek-
laamid sageli kuvandile muinasjutust kui minevikust parinevast zanrist:
reklaamlaused ilmuvad néaiteks kalligraafilises kiekirjas voi arhailistel
siltidel. Voimalik, et see rohutab veelgi muinasjutu ja reaalaja vastandust
ning peab suurendama inimeste rahulolu niiiidisaegse, koikvoimalikke
tehnilisi vahendeid pakkuva tarbimiskultuuriga.

Siim Sorokini artikli “Televaatajate ja karakterite inter-
subjektiivne ja kontekstuaalne l16imumine teleseriaali
“Halvale teele” internetiretseptsioonis” analiiiisimaterjal
viib meid USA televisiooni- ja hiipermeediamaastikule. Vaatluse all on
filmimeediumi vahendusel esitatud narratiivi tolgendusmehhanismid, mis
avalduvad telearvustusblogide kommentaariumeis. Analiitisi teoreetilised
lahtekohad péarinevad kognitiivse narratoloogia ja meediapsiihholoogia
vallast. Autori eesméirgiks on arendada vilja eksperimentaalne teooria,
mis kisitleks vaataja kaasahaaratust narratiivi tegelaskujudest natura-
liseerivas, s.o tegelaskuju parisust aktiivselt konstrueerivas votmes. Te-
levaatajate blogikommentaarid osutavad fiktsiooni ja reaalsuse vahelise
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piiri zhmastumisele — vaataja suhtest tegelaskujudega voib leida paljutki
tavapidrasest igapdevasuhtlusest dratuntavat. Tegelaskujud on vaataja
jaoks samaviirsed parisinimestega, kuivord ka oma ldhedastest ei tea me
kaugeltki kdike. Me méistame teisi inimesi lugudest omandatud teadmuse
najal ja rakendame seda omakorda ka lugudes elutsevate inimeste maist-
miseks — vaataja kujutlusvéime viljendub narratiivsena. Autor vaidab, et
televaatajate kokkupuutest narratiiviga ilmneb nende intersubjektiivne 16i-
mumine looliste tegelaskujudega, kes on kisitletavad pikaajaliste tuttavate
ja eristatavate teadvustena. Armastatud tegelaskuju “tundmine” asetab
taiesti vohivoorad televaatajad-netikommenteerijad iihisesse kultuuriruu-
mi — blogide kommentaariumidesse. Selles ruumis avaneb neile véimalus
terviklikumaks tdhendustamiseks kui pariselulises suhtluses — peaaegu
koikvoimas, autorilaadne 1dhtekoht.

Eri kunstiliikide ja meediumide omavahelised suhted, iiksteise valjendus-
vahendite ja elementide kasutamine ning siirded iihest meediumist teise on
tdnapédeva humanitaarias tha populaarsem uurimisteema. Kindlasti tingib
seda tiha uute meediumide lisandumine ning kasutusvoimaluste laienemine

Teleseriaali “Halvale teele” teemalised tooted Aberdeeni kaupluses
2016. aasta jaanuaris. Foto: Mare Kéiva.
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seoses tehnoloogia arenguga, samuti meediaproduktide ja -tarbimise iildine
kasv. Elemendid, mis korduvad iihest tekstist teise, moodustavad interteks-
tuaalse ja -meedialise vorgu, mis muutub koos ajaga, aga kannab endas
iihtlasi nende elementide tekkimise aegse konteksti jalgi. Massimeedia ja
uleilmastumine loob eeldused selliste vorkude levimiseks iile keele- ja kul-
tuuripiiride, kuid samuti méngivad nad olulist rolli kultuurikogukondade
kujunemisel. Sellised protsessid on aga inimkultuurile omased olnud selle
koigis etappides. Sonadega viljendatult, piltide voi helide keeles, eseme-
tena jne ringleb meie maailmu moodustav informatsioon inimeste vahel.
Kéesoleva kogumiku artiklid heidavad valgust selle ringluse ménele aspek-
tile — andes loodetavasti inspiratsiooni itha uuteks ponevateks kasitlusteks.

Kanni Labi



